
Clareza e foco

Público e impacto

Investidores e viabilidade

Estratégia de comunicação

Força de apresentação

Projeto:

Grupo:

Marquem        quando estiver cumprido.

Sabemos quem é o nosso público prioritário.

Conseguimos explicar o nosso projeto em 1 frase clara.

Identificámos possíveis financiadores ou parceiros.

Definimos uma mensagem principal clara.

Identificámos quem é mais afetado (mulheres, jovens, comunidades costeiras, etc.).

O pitch tem no máximo 60�90 segundos.

Explicámos porque vale a pena investir neste projeto.

Definimos impacto mensurável (indicadores simples).

Escolhemos canais adequados ao nosso público.

Mostrámos que o projeto é sustentável no tempo.

Definimos quem será o porta-voz.

Sabemos qual ação queremos provocar.

O problema está bem definido e é relevante para a Boa Vista.

A infografia é clara e visualmente organizada.

Está claro porque é urgente agir agora.

A defesa parlamentar está estruturada e convincente.

Se houver mais de 3 itens sem      , o projeto precisa de reforço estratégico.

Checklist de viabilidade
comunicacional do projeto climático



